Cervejaria Petropolis
t uma historia de sucesso

} Fundada em 1994 a cervejaria Petropolis ocupa a terceira posi¢do no ranking
nacional de cervejarias o seu faturamento em 2008 foi da ordem de R$ 1,5 bilhdo
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Domingo Glenir Santanercchi

o ano de 1993 quando um

grupo de empresarios se

associou e decidiu comprar
algumas maquinas, equipamentos e um
terreno perto darodovia Br040-Km 51,
Aproveitando o clima ameno da regido
serrana de Petropolis no Rio de Janeiro,
a existéncia de agua de qualidade ex-
cepcional e fazendo uso dos excelentes
conhecimentos de um mestre cervejeiro
e de matéria-prima importada de alta
qualidade, eles fundaram a Cervejaria
Petropolis.

No dia 29 de julho de 1994, ¢ rea-
lizada a festa de langamento da cerveja
ITAIPAVA, batizada com o nome de um
distrito da cidade de Petropolis, no
Shopping Vilarejo contando com mui-
tas pessoas ilustres da sociedade Petro-
politana. Pouco depois, no dia 1 de
agosto, ocorreu a saida do primeiro ca-
minhdo de entrega da cerveja ITAI-
PAVA para os distribuidores previa-
mente cadastrados.

A ITAIPAVA era uma cerveja clara,
leve, saborosa e refrescante, bastante
apropriada para o clima do Rio de Ja-
neiro.

“O faturamento em 2008
foi da ordem de R$ 1,5 bilhdo
e é previsto um faturamento
de R$ 2 bilhdes para 2009".

No més de julho de 1998, a Cerve-
jaria Petropolis, que havia sido vendida
aum novo grupo de investidores, lidera-
do por Walter Faria, empresario ligado
ao ramo de produ¢do de algoddo, cria
um novo rétulo (mais moderno e de fa-
cil identificacdo) e moderniza a logo-
marca da cerveja ITAIPAVA, que nesta
época comegava a ficar famosa em todo
o estado do Rio de Janeiro.

Durante os seis primeiros anos, tan-
to a Cervejaria Petropolis como a marca
ITAIPAVA eram regionais, com uma
distribui¢do pequena e restrita. Somente
a partir do momento em que houve a vi-
sdo de crescimento por parte dos pro-

prietarios, o investimento aumentou, e
foi em 2001 o ano mais importante da
cervejaria.

Foi confratado o mestre cervejeiro
Roland Reis, que com toda sua expe-
riéncia, comegou a reformulagdo nas
fabricas, renovou maquindrios e fixou
fornecedores de matérias-prima para
que o sabor das cervejas se mantivesse.

A partir dai, a marca ITAIPAVA co-
MECoU a crescer, aumentou sua area de
distribui¢do e incomodava cada vez
mais marcas tradicionais do segmento.

Ela ocupa a terceira posigdo no ran-
king nacional de cervejarias (com 9,9%
de participagio), atras apenas da Ambev
(69,2%) e Schincariol (12,1%). Os da-
dos s@o da Nielsen, de setembro/09.

O faturamento em 2008 foi da or-
demde R$ 1,5 bilhdo e € previsto um fa-
turamento de R$ 2 bilhdes para 2009.

A Cervejaria Petropolis S/A, reco-
nhecida por seus consumidores como a
empresa das marcas jovens e inova-
doras, vem mantendo sua meta de ex-
pansdo acumulando mais sucessos e
conquistas, conforme o plano estraté-
gico desenhado nos altimos anos.

As conquistas da empresa sO se

tornaram possiveis com o comprometi-
mento dos colaboradores diretos nas
unidades fabris e colaboradores indi-
retos em toda a rede de distribui¢fo au-
torizada. O investimento que a Petro-
polis realizou na capacitagdo e va-
lorizagdo de seu Patriménio Humano
tem garantido a exceléncia de seus pro-
dutos.

A empresa foi pioneira no uso do
selo higiénico em aluminio para as suas
latas de cerveja no Brasil e em 15 anos
de historia, tem produzido cervejas que
primam pela qualidade, identificadas
com o gosto do consumidor brasileiro.

Atualmente a Cervejaria Petropolis
estd presente em 11 estados através de 4
fabricas e também de centros de distri-
buicdo autorizada, estrategicamente
instalados em pontos-chave do terri-
torio nacional (Petropolis, Teresopolis,
Boituva e Rondondpolis).
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Ganhadora dos prémios:

Rua Dugue Bacelar 63 - Cumbica
Guarulhos - SP - CEP O7224-160
Tel: (11] 2462 1700 - Fax: (11) 2462 1777

www.aro.com.br




Linha de produtos

Seu mais recente produto é o ener-
gético TNT Energy Drink, que ¢ uma
bebida a base de taurina, cafeina e car-
boidratos, produzida para consumo an-
tes da pratica de esportes e das ativi-
dades do dia a dia. Entre os beneficios
de seu consumo no organismo estio a
reducdo do desgaste fisico e mental e a
producdo de energia.

Sua linha de cervejas abrange desde
a tradicional Pilsen até cervejas do seg-
mento Premium, notadamente as da
linha Petra:

Itaipava Pilsen - Desenvolvida em
Petropolis, regido serrana do Rio de Ja-
neiro, ela tem participagio cada vez
maior no mercado nacional. Com baixa
fermentagdo e 4,5% de teor alcodlico,
elatambém pode ser encontrada em gar-
rafas de 1 litro e 600ml, lata 350ml, lata
310ml, latdo 473ml e long neck 355ml.

Itaipava Premium - Uma cerveja di-
ferenciada, de sabor mais encorpado,
produzida com malte e lapulo selecio-
nados e importados da Europa. Teor
alcoodlico de 4,5% vol.

Itaipava Fest - utiliza como matéria-
prima maltes de primeira qualidade,
lapulos com caracteristicas aromdticas
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marcantes, conferindo boa conjugacgéo
sensorial (aroma e sabor). Cerveja tipo
lager (de baixa fermentacgdo), apresenta
um amargor agradavel e teor alcodlico
ligeiramente mais elevado que a Pilsen
normal (5,2% vol.).

Crystal Pilsen - Uma cerveja leve,
elaborada com matérias-primas
selecionadas. Foi a primeira do Brasil a
receber o selo de protegdo no bocal de
suas latas. Com baixa fermentagdo e
4,5% de teor alcodlico, ela também po-
de ser encontrada em garrafas de 1 litro
e 600ml, lata 350ml, lata 310 ml, latdo
473mlelongneck 355ml.

Crystal Fusion - Desenvolvida espe-
cialmente para o publico jovem, a Crys-
tal Fusion € uma cerveja levemente sa-
borizada, (limfo, guarana e maracuja),
com 3,6% (vol.) de teor alcodlico.

Lokal Bier - Com sabor agradavel e
leve, a LOKAL Bier apresenta em sua
composi¢do uma combinagdo perfeita
entre maltes e lapulos aromaticos com a
mais pura dgua das montanhas do Rio
de Janeiro.Teor alcodlico de 4,7% vol.

Black Princess Gold - Uma cerveja
Pilsen especial, feita com dgua das
montanhas, ingredientes e o mais puro
malte importado, que lhe conferem o
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* Suporte para a montagem de microcervejarias
* Desenvolvimento de formulagoes de cerveja
¢ Consultoria e treinamento sobre tecnologia

cervejeira para cervejarias, microcervejarias e
fornecedores da indtstria cervejeira

* Informagoes técnicas sobre cerveja

* Consultoria e assessoria sobre gestdo pela
qualidade total

matthias@cervesia.com.br
www.cervesia.com.br
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sabor nobre e marcante. Possui mais de
100 anos de histéria da marca, que vem
desde os tempos do império. Teor
alcoolico de 4,7% vol

Petra Aurum - Uma cerveja Pilsen
premium de paladar encorpado, feita
com puro malte e ingredientes impor-
tados selecionados. Sua coloragdo
dourada foi a inspiragdo do nome
“Aurum”, do latim: ouro. Possui teor
alcodlico de 6,2% vol.

Petra Schwarzbier - cerveja pre-
mium preparada como as tradicionais
cervejas pretas da Alemanha. A
tonalidade escura da cerveja vem da tor-
refagdo do malte, por volta de 225°C.
Teor alcodlico de 6,2% vol.

Petra Bock - Mais encorpada e com
maior presenca de malte, esta categoria
de cerveja foi criada em mosteiros no
periodo da idade média segue a receita
criada na Alemanha, séculos atras. Teor
alcoodlico de 6,2% vol.

Petra Weiss - E uma cerveja de trigo
de alta fermentagdo, com aroma frutado
e sabor diferenciado. Tem espuma
cremosa, estdvel e pronunciada. Sua
coloragdo levemente opaca se deve as
leveduras em suspensdo. Teor alcodlico
de 5,2% vol.
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Petra Stark - O inverno rigoroso das
terras alemds exige uma alimentacdo
reforgada, o que levou ao surgimento
das Stark Biers: cervejas fortes de alto
teor alcoolico. E, a partir desta nobre e
classica receita , foi criada a Petra Stark
Bier, uma cerveja puro malte, tipo
pilsen. Encorpada, de tom dourado pro-
fundo, ¢ uma cerveja que surpreende os
paladares mais exigentes. O aroma pro-
nunciado e o alto teor alcodlico de
8,2%vol. , faz dela a cerveja ideal para
quem aprecia sabores inicos.

Petra Escura Premium - ¢ uma cer-
veja, com teor alcodlico de 4,4%, e pode
ser encontrada nas embalagens Long
Neck 355ml e Lata 350ml. Seu rotulo
recebeu, em 2004, o prémio London
International Awards. '

Fabricas

As quatro fabricas da Cervejaria
Petropolis estdo localizadas em
Petrépolis (RJ), Teresopolis (RJ),
‘Boituva (SP) e Rondonédpolis (MT):

Petropolis - a cidade de Petropolis,
no Rio de Janeiro, abriga a primeira das
unidades. Atualmente, apresenta 200
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mil m? e encontra-se em fase de ex-
pansdo.

Teresopolis em maio de 2007, foi
adquirida a Cervejaria Teresopolis Ltda,
incrementando a atual capacidade de
producdo instalada. Além disso, esta
nova unidade permitiu agregar ao mix
de produtos as marcas "Lokal Bier" e
"Black Princess".

Boituva - esta unidade de 540 mil m?
estd instalada em Boituva, localizada a
110 km da capital de Sdo Paulo, € possui
amaior capacidade instalada do grupo.

Rondonépolis - a unidade Rondono-
polis foi inaugurada em Julho de 2008.
Estrategicamente localizada, esta quar-
ta fabrica garante facil acesso a todo o

‘Centro-Oeste e aaregido Norte do pais.

Area de Atuacio

Devido a localizagdo estratégica de
nossas fabricas (proximas das capitais
de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, e também
na porta de entrada da regido Centro-
Oeste do pais), a Cervejaria Petropolis
atualmente encontra-se preparada para
atender com rapidez e eficiéncia seus
consumidores em mais de 80%, em todo

territério nacional. Tudo foi pensado
para garantir que a nossa produgéo seja
escoada facilmente para os nossos dis-
tribuidores espalhados pelo pais. Atual-
mente, um grande projeto de expansio
vem sendo desenvolvido, para que num
futuro préximo nossos produtos este-
jam presentes em todo o Brasil.

Compromissos

Para a Cervejaria Petropolis, a pre-

- missa bésica de sua existéncia € o esta-

belecimento de compromissos claros e
sérios com todos os segmentos da socie-
dade. Estes compromissos sao a razio
de ser da empresa e estdo expressos em
suas a¢des e em seus produtos.

O compromisso com o consumidor
esta na qualidade de producdo e no zelo
pelo respeito aos mesmos. A empresa
ressalta entender ser direito de todos o
acesso aos seus produtos e também a
escolha que melhor atenda suas ne-
cessidades e anseios de consumo. A
cervejaria Petropolis desenvolve ainda
programas de consumo responsavel e de
apoio integral as causas que visam a
qualidade de vida do ser humano.




A responsabilidade junto as comu-
nidades em que nossas unidades estdo
instaladas ¢ a de integrar fabricas e
regides para a perfeita harmonia entre a
vida cotidiana e o desenvolvimento
industrial. Consideramos ainda que as
comunidades da regido sdo parceiras e
beneficiarias do nosso desenvolvi-
mento econdmico, lembra a empresa.

Meio Ambiente

A Cervejaria Petropolis considera
que o meio ambiente é um bem a ser
preservado como forma de garantir a
vida. Por isso, assumimos a responsabi-
lidade de promover a conscientiza¢do
ambiental e desenvolver agdes de me-
lhoria no desempenho nesta area,
envolvendo todo o ciclo de relaciona-
mento de negocios, produgdo e envolvi-
mento social.

Diante do conceito de sustentabi-
lidade, foram desenvolvidas agdes su-
cessivas de reestruturagdo ambiental da
empresa. O marco inicial deste trabalho
ocorreu em 2006, com a criagdo de uma
Politica Ambiental estruturada a saber:

Melhoria continua em desempenho
ambiental, Prevengdo da poluicio,

Atendimento & legislagdo vigente, Co-
municagdo integrada com a comunida-
de e sociedade.

Com a criag¢@o da Politica Ambiental,

desenvolveu-se e implantou-se uma im-
portante ferramenta de gerenciamento:
0 SGA (Sistema de Gestdo Ambiental).
Além da implantagdo dos progra-
mas ambientais que compdem o Siste-
ma de Gestdo Ambiental, a Cervejaria

- Petropolis deseja fazer mais pelo Meio

Ambiente. Assim, definiu um Compro-
misso Ambiental que extrapola os
limites de suas unidades fabris, contem-
plando o desenvolvimento de projetos e
agdes ambientais de forma voluntéria,
em prol do meio ambiente. Este Com-
promisso visa a melhoria continua do
desempenho ambiental dentro das
unidades fabris e em sua area de in-
fluéncia, ou seja, na drea que abrange
suas captagdes de agua, langamento de
efluentes, processo produtlvo € comuni-
dade do entorno.

Sdo varias as agdes da Cervejaria
Petrépolis que proporcionam ganhos
ambientais para as comunidades
proximas as suas unidades fabris. As
principais sdo os Projetos de Educagéo
Ambiental e Reflorestamento com o
envolvimento da comunidade.

5ao palavras que d
CPSA e a TECNO PROJECT
orgulhosa da parceria com

alta tecnologia na Recuperacao de CO,

finem a caminhada do Grupo
TINA sente-se
a empresa, fornecendo

Colaboradores

A Cervejaria Petropolis considera
que o crescimento de seus negdcios é
resultado do esforgo coletivo de seus
colaboradores que devem ser valo-
rizados como trabalhadores e cidadaos.
A dignidade no trabalho é sinénimo de
respeito 4 dedicagdo de cada um e a
confirmacao de que o desenvolvimento
comercial é aliado do crescimento in-
dividual.

Cervejaria Petrépolis foca nas
cervejas especiais

A empresa tem ampliado sua par-
ticipagdo no mercado. Este crescimento
acontece devido a qualidade de seus
produtos e dos investimentos em equi-
pamentos com tecnologia de ponta,
mao-de-obra especializada, além da im-
plementagdo de uma eficiente rede de
distribuigdo.

A Cervejaria Petropolis elegeu o ano
de 2009 como o ano das cervejas espe-
ciais. A decisdo vem embalada pelos
langamentos das novas familias Petra e
Black Princess, ocorridos desde o final
de 2008, e tera novidades no decorrer
deste ano, com novos tipos de cervejas

 Rua Zélia, 310 - Bairro Chacara Dublin Paulista - CEP: 09861-710 - S.B.C - SP
: Fone}Fax 55 11 4109-4311 - comercial@tecnoproject.com.br
www.tecnoproject.com.br
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especiais em embalagens diferenciadas.
“O objetivo ¢é atender ao consumi-dor
que se mostra cada vez mais seletivo

em suas escolhas e que preza pela de-
gustacdo da cerveja como mais um co-
ponente gastrondmico, para ser apre-
ciada com pratos elaborados”, afirma
Douglas Costa, gerente de marketing da
Cervejaria Petropolis.

As receitas das cervejas Petra Au-
rum, Petra Schwarzbier, Petra Bock,
Petra Weiss Bier e de Black Princess e
Black Princess Gold foram desenvol-
vidas com tecnologia de ponta e maté-
rias primas selecionadas, através de um
processo impar de produgdo. Estas no-
vas cervejas especiais foram cuidadosa-
mente elaboradas por meio de pesquisas,
que buscaram as tradigdes das formula-
¢des originais criadas ha séculos na
Alemanha.

Conhecida por sua arrojada garrafa
long neck transparente de 355 ml, a Itai-
pava Fest, produzida pela Cervejaria
Petropolis, ganha sua primeira versao
em lata no formato 310 ml. O produto ja
estd disponivel no mercado.

Alata de 310 ml € inédita no Brasil e
¢ produzida pela Rexam, que traz a em-
balagem com exclusividade para a
América do Sul. Denominada Sleek, an-
tes era encontrada somente na Europa e
nos Estados Unidos.

Com design criado pela SPO+ Pan-
tani, a nova Itaipava Fest 310 ml foi
desenvolvida especialmente para o pu-
blico jovem, de 18 a 35 anos, que fre-

quenta baladas. “E uma nova tendéncia
de mercado termos uma variabilidade
de opgdes em embalagens que visam
proporcionar opgoes diferenciadas de
formatos e volumes de acordo a neces-
sidades do consumidor e situagdo de
consumo”, afirma Douglas Costa, ge-
rente de marketing da Cervejaria Pe-
tropolis.

A lata de Itaipava Fest 310 ml traz
mais uma inovagdo: a aplicagio da tinta
especial UV, cuja tecnologia faz a
embalagem brilhar quando exposta a
luz ultravioleta. E a primeira cerveja en-
vasada em latas com esta tecnologia, até
entdo utilizada em latas de energéticos.

A Ttaipava Fest 310 ml ¢ distribuida
em unidades, em shrinks plasticos com
15 latas, e na caixa de papel cartio, do
tipo dispenser, que acondiciona 8 latas
na posigao horizontal.

Com formulagdo exclusiva, a Itai-

pava Fest é uma cerveja do tipo lager, de
baixa fermentacdo, que possui o sabor
marcante de ingredientes selecionados,
como o malte e o lapulo de qualidade
difeenciada. De coloragdo dourada, a
Itaipava Fest ¢ também encontrada no
formato long neck (350 ml), em garrafa
transparente que traz a logomarca do
produto em relevo. Sua graduagio
alcoolica é de 5,2%.

Itaipava e Crystal
em garrafa de 1 litro

A Cervejaria Petropolis langa no

mercado a Itaipava Pilsen 1 Litro e Cry-
stal Pilsen 1 Litro. Com esta iniciativa, a
empresa terceira maior do setor no pais
passa a adotar a Garrafa Livre da Asso-
ciacdo Brasileira de Bebidas (ABRA-
BE), entidade pela qual é associada

“Estudamos o ingresso da Cerveja-
ria Petrépolis no mercado de embala-
gens | litro e avaliamos que a Garrafa
Livre da ABRABE ¢ a melhor opgéo,
por possibilitar o compartilhamento de
garrafas promover a livre concorréncia,
sem que o consumidor fique preso a
uma marca”, afirma Douglas Costa,
gerente de marketing da Cervejaria Pe-
tropolis. '

A Itaipava 1 Litro comegou a ser
distribuida para todo o Rio de Janeiro no
dia 25 de setembro e a partir deste més
de outubro também estara disponivel
nas Distribuidoras Autorizadas da
Cervejaria Petropolis presentes nos
demais estados. Ja a Crystal 1 Litro
comega a ser distribuida a partir do final
de outubro.

A garrafa de Itaipava 1 Litro e Crys-
tal 1 Litro € produzida pela O-i Cisper e
esta disponivel em duas versdes: retor-
navel para o mercado frio - utilizando
caixa plastica com 12 unidades e sem
reforno para o auto-servigo - utilizando
caixa de papeldo com 06 unidades.

Servico
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MICROCERVEJARIAS MEC BIER

Proprietarios de bares,

restaurantes e investidores tem
agora a grande oportunidade de
adquirir a mais tradicional
e eficiente Microcervejaria do
Brasil financiada pelo
BNDES e PROGER

Harmo Darin Industria e Comércio LTDA.

Av. Fundagao Shunji Nishimura n° 480, CEP: 17580-000, Pompéia, SP
Fone / Fax: (14) 3452-2442

e-mail:mecbier@mecbier.com.br / www.mecbier.com.br




