
EXPERIMENTOS SOBRE 
LA CULTURA DE LA BEBIDA 

Desarrollo dei escenario de microcervecerías 
en Brasil 

En los últimos cinco anos, en Brasil se inauguraron como mínimo 40 nuevas 
microcervecerías. Aunque la participación de mercado de las "microcervejarias' 

es aún pequena, gradas a una gama de productos innovadores aumentan 
las ventas y las ganâncias. 

S egún es t imac iones de c o n o -
cedores dei ramo cervecero 

brasi leno, en el país hay ac tua l ­
mente aprox. 200 microcervecer ías 
(hogarenas y profesionales). 
No se d i spone de da tos más 
prec isos po rque m u c h o s de 
los osados empresár ios pud ieron 
sos tenerse f inanc ieramente so lo 
durante uno o dos anos, y después 
cerraron las cervecerías. 

Por es ta razón, t amb ién es 
difícil calcular la cant idad neta de 
nuevas p lantas insta ladas después 
de 2009, pues a lgunas marcas 
t rad ic iona les c o m o B a d e n - B a d e n , 
Devassa, E isenbahn, e t c , se 
vend ieron a g rupos cerveceros 
c o m o Brasil Kirin (ex Schincar io l ) . 

En este sent ido , las est imat ivas 
varían entre 40 y 90 nuevas 
microcervecer ías. 

Sí se t iene cer teza de que la par t i ­
c ipac ión de mercado de t odas las 
cervecerías "caseras y artesanales", 
con un 0 , 1 5 % , es ex t remadamente 
pequena. Pero esto tamb ién 
es vál ido para las marcas de 
cervezas espec ia les y p remium 
de las cervecerías g randes , 
que por ahora solo t ienen 
un 5 % de la p roducc ión to ta l . 
A m b o s segmen tos , o sea, el 
me rcado de las cervezas p remium 
y la ofer ta de las cervecerías 
pequenas , c recen rap idamente . 

BREWING A N D BEVERAGE 
INDUSTRY ESPANOL converso 

con d o s exper tos dei ramo sobre 
las pos ib i l idades y r iesgos de las 
"mic rocerve jar ias" : Werner Emmel 
t raba ja desde hace m u c h o t i empo 
c o m o asesor t écn i co de cerve­
cerías en Brasíl ia, y Mat th ias 
R. Reino ld , se d e s e m p e n a c o m o 
maest ro cervecero (VLB Ber l ín / 
TU Berlín), en microcervecer ías. 

B R E W I N G AND B E V E R A G E 
I N D U S T R Y E S P A N O L : Sr. Emmel, 
Sr. Reinold, en la feria "Brasil 
Brau" de este ano, en la degusta-
ción de cerveza "Degusta Beer" 
también participaron una serie 
de microcervecerías. i Es posible 
estimar aproximadamente cuántas 
de esas empresas se fundaron 
a partir de 2009? 

C K K Y I J A R I A A R T I Í S A N A L Blondin A 
C E P V * > 

Cervecerías artesanales en la Brasil Brau 2013 
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Werner E m m e l : En una lista de 
Internet se encuentran 40 empresas 
de ese t ipo , las cua les, después 
de la adqu is ic ión en 2 0 0 7 / 2 0 0 8 
de marcas t rad ic iona les ex i tosas 
por g rupos cerveceros bras i lenos, 
están nuevamente d ispon ib les 
en el mercado . 

Matthias R. Reinold: Probab le-
men te esas sean las ún icas 
microcervecer ías que existen 
ac tua lmente . C o n t a n d o de f o rma 
gruesa y sin cons iderar las empre ­
sas fundadas en 2013, deber ían 
ser c o m o mín imo el dob le 
de esa can t idad . 

B B I E : Ustedes utilizar) el término 
português "microcervejarias". 
I Qué exactamente se entiende 
bajo esa denominación ? 

Reinold: En este g rupo per tene-
cen, por un lado, las "cervecer ías 
caseras" que p roducen solo para 
su prop ia d e m a n d a , y, por o t ro 
lado, las "cervecerías ar tesanales", 
que también abastecen al mercado. 

B B I E : iPuede mencionamos 
algunas de las nuevas fundaciones 
más conocidas? 

E m m e l : Sin pretender abarcar 
la to ta l idad , dir ia que a lgunas 
empresas nuevas, c o m o B o d e -
b rown , Burgmann , D o r t m u n d , 
Fraga, Hei l ige, Invicta, O p a 
o Volksbier, han ten ido buena 
resonancia en el mercado . 

Reinold: Ot ras fundac iones 
nuevas t ienen nombres c o m o , 
por e jemplo , Hunsruck , Magnus 
Pr ime o Vera Cruz. Y si se me 
permi te agregar a lgunas de las 
marcas que yo m i smo at iendo, 
comp lemen ta r i a la l ista c o n 
Dama, Rõter y Saint. 

B B I E : Los "cerveceros artesanales" 
brasilenos, i qué tipos de cervezas 
elaboran por regia general? 

Reinold: P roducen tan to cervezas 
de baja c o m o de alta fermentac ión. 
A lgunos de los "cerveceros ar te­
sanales" , adernas de los t i pos Pils, 
Lager, Ale, S tout y Weizen (trigo), 
t amb ién e laboran numerosas 
var iantes de estas categor ias 
pr inc ipales, c o m o por ej. Bock , 
Márzen , índia Pale Ale, Cerveza 
Extra Amarga , Porter, Cerveza 
Negra, etc. Incluso se están 
hac iendo ensayos de cervezas 
ar tesanales e laboradas con 
mal ta ahumada y sin a lcoho l . 

B B I E : Esta asombrosa diversidad, 
i,es tradicional en Brasil? 

E m m e l : En verdad , no. Las 
microcervecer ías brasi lenas más 
ant iguas al pr inc ip io servían so lo 
el t i po Pils en barri les, y genera l -
men te en un ún ico local , pero 
daban gran valor a una p roducc ión 
según la ley de pureza a lemana. 
La cerveza en botel las y las 
fó rmu las de o t ros países, c o m o 
EE.UU. o Bélg ica, se in t rodujeron 
más tarde. 

Reinold: A lo largo dei t i empo , 
adernas de las fó rmu las tamb ién 
se mod i f i caron los ingredientes. 
En la g a m a de p roduc tos de las 
microcervecerías brasi lenas ac tua l ­
mente hay tamb ién cervezas con 

miei , azúcar cande y azúcar bruta, 
café , choco la te , v ino, jengibre, 
canela, p imienta , c o m o tamb ién 
f ru tas t rop ica les y ex t rac tos 
de nueces. 

B B I E : Usted menciono el avance 
de las fórmulas de EE.UU. El mer­
cado brasileno de "cervezas arte­
sanales", ifue influído por los 
desarrollos en EE.UU., o progresó 
de forma espontânea y en otras 
direcciones? 

E m m e l : El ráp ido c rec im ien to 
de las nuevas empresas y marcas 
seguramente fue tamb ién conse -
cuenc ia de la observac ión dei 
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êxi to de los "cerveceros ar te­
sana les" amer icanos y de sus 
p roduc tos . No obs tan te , a lgunas 
caracter ís t icas cuant i ta t ivas t a m ­
bién se desarrol laron espon tanea ­
men te en Brasi l . Y los ensayos 
con fó rmu las de o t ros países 
seguramente se deben a la di fusión 
progres iva de las cervezas euro-
peas en la gas t ronomia brasi lena 
y en el comerc io minor is ta. 
Los consumido res descubr ie ron 
esos sabores , y los fabr icantes 
se adecuaron a las nuevas 
tendênc ias . 

Reinold: En general , t amb ién 
puede menc ionarse que la estabi l i -
zac ión de la s i tuac ión e c o n ó m i c a 
en los ú l t imos anos, c o m o tamb ién 
la mayor capac idad de c o m p r a 
de marcas p remium y de "cervezas 
artesanales", tuvieron una influencia 
posi t iva. Adernas , en sus viajes 
al extranjero, m u c h o s brasi lenos 
conoc ie ron o t ros t i pos de cerveza, 
que no solo apagan la sed , s ino 
que tamb ién aumen tan el p lacer 
de beber. Esto tamb ién condu jo 
a un aumen to dei sur t ido de 
ofer tas. 

B B I E : Por regia general, iquién 
está por detrás de las micro­
cervecerías recién fundadas ? 
I Empresas de la industria de 
bebidas? iInversores financieros? 
^Maestros cerveceros? 

E m m e l : N inguno de esos g rupos , 
en los qu izá se p iense en pr imer 
lugar. En mi op in ión son pr inc ipa l ­
men te empresár ios que previa­
men te tuv ieron êxi to e c o n ó m i c o 
en o t ros ramos to ta lmente a jenos, 
y que en tonces buscaron ot ras 
opo r tun idades de invers ión. 

B B I E : iPor ejemplo? 

E m m e l : Por e jemplo , fabr icantes 
de juguetes , e lec t rodomés t i cos 
o texti les. Estos inversores pr ivados 
tenían ya una relación personal 
de m u c h o s anos con los fu turos 

Matthias Reinold: Los nuevos funda­
dores subestiman los importantes 
costes de inversión para una planta 
moderna (Foto: Maurício Arraes) 

"cerveceros ar tesanales" qu ienes, 
a su vez, apor taban el k n o w - h o w 
necesar io para la empresa . 

B B I E : iCuál es el orden de 
grandeza de la producción de 
las microcervecerías brasilenas ? 

Reinold: Of ic ia lmente esas ci f ras 
raramente se ind ican. Pero puede 
cons iderarse que la gran mayor ía 
dei tota l de las 200 mic rocerve­
cerías brasi lenas p roducen anua l ­
men te entre 1.200 y 6.000 hec to ­
l i tros. So lo en a lgunos p o ç o s 
casos se ha a lcanzado una p ro ­
ducc i ón de 30.000 hl por ano. 

B B I E : iCuál es elprecio de venta 
que pretenden las empresas ? 

Reinold: El prec io final de venta 
d e p e n d e de la capac idad adqu is i -
t iva de la región, de los cos tes 
de fabr icac ión - que para las 
cervezas ar tesanales es natura l ­
mente mayor que para las cervezas 
i ndus t r i a l es - y de la carga impos i ­
t iva. Por exper iênc ia , dir ia que 
en base a esos cr i tér ios de cálculo, 
el prec io de un litro de cerveza 
de barril en la gas t ronomia está 
entre 4 y 10 euros, y para la cer­
veza embo te l l ada en el comerc io 
minor is ta (botel la desechab le 
de 0,6 litro) entre 4 y 6,50 euros. 

B B I E : Usted menciono diferen­
cias regionales en la capacidad 
adquisitiva. {,Esto también influye 
en la elección dei emplazamiento 
de las microcervecerías ? 

E m m e l : Sin d u d a a lguna. 
La mayor ía de las nuevas 
fundac iones se realiza s iempre 
en el sur y sudes te de Brasi l , 
donde están c iudades con mil lones 
de habi tantes c o m o San Pablo, 
Rio y Belo Hor izonte, c o m o 
tamb ién en las regiones de 
Porto Alegre (Rio Grande do Sul), 
F lor ianópol is (Santa Catarina) 
y Cur i t iba (Paraná). 

Reinold: También se están 
hac iendo en el méd io oes te de 
nuestro país, c o m o en la capi ta l 
Brasíl ia y en los es tados de Goiás 
y Mat to Grosso. Por el cont rar io , 
el nor te y el nordes te son aún 
" reg iones en desarro l lo" , aunque 
tamb ién se hayan real izado 
ensayos indiv iduales con 
"cerveza ar tesanal " en c iudades 
c o m o Manaus y Fortaleza. 

B B I E : iCómo manejan las micro­
cervecerías el alto coste logístico 
para la distribución de sus 
productos? 

E m m e l : Al pr inc ip io , la mayoría 
comerc ia l iza en el me rcado local 
y regional , pero genera lmente 
no dudan mucho t i empo en ofrecer 
sus cervezas especia les en ot ras 
c iudades g randes de Brasi l , 
a t ravés de d is t r ibu idores. 

Reinold: P robab lemente , los 
pr imeros oferentes de "cervezas 
espec ia les" se desprendían de 
sus invers iones no so lo para hacer 
caja, s ino tamb ién po rque temían 
los al tos cos tes logíst icos para 
la comerc ia l i zac ión regional 
o inc luso nac ional . 

B B I E : iCuáles son los problemas 
principales y las perspectivas 
más interesantes para las micro­
cervecerías brasilenas ? 

E m m e l : El mayor p rob lema 
prov iene de los d is t in tos c o m p o ­
nentes de la carga impos i t iva tota l 
de un 5 0 % , que a fec ta por igual 
tan to a las empresas g randes 
c o m o pequenas . 

Reinold: Tengo la m i sma op in ión . 
No obs tan te , los nuevos f unda ­
dores subes t iman tamb ién los 
impor tan tes cos tes de inversión 
para el equ ipamien to de una 
p lanta mode rna . 

B B I E : iYlas chances 
de las microcervecerías? 

Werner Emmel: 
La alta carga 
impositiva 
perjudica 
al cervecero 
artesanal 
brasileno 
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Reinold: C o m p r o b a d a m e n t e 
se apoyan en el conoc im ien to 
de que el mercado de cervezas 
espec ia les, por pequeno que aún 
pueda ser, c rece in in ter rumpida-
men te desde hace más de una 
década . 

E m m e l : Bajo estas c i rcunstanc ias , 
los cerveceros ar tesanales t ienen 
una chance impor tan te real izando 
exper imen tos para la creac ión 
de una verdadera cu l tura de 
la beb ida . Por esta razón, sobre 
t o d o en el sur de Brasil se encuen -
t ran cervecerías pequenas que 
en su local pr inc ipal de ventas 
presentan al huésped car tas 
separadas de cervezas y de v inos, 
y que en d iversos locales emp lean 
tamb ién un sommel ie r de cerveza. 

B B I E : iCómo reaccionan las 
grandes cervecerías brasilenas 
en relación con la tendência 
hacia "cervezas artesanales"? 

E m m e l : Para contrarrestar 
es ta tendênc ia , casi t odas t ienen 
marcas p remium en su g a m a de 
p roduc tos , prop ias o bajo l icencia. 
Por e jemplo , Brasil Kirin (ex Sch in ­
cariol) no so lo c o m p r o B a d e n -
Baden , Devassa y E isenbahn, 
s ino que tamb ién las p romoc iona 
c o m o marcas prop ias en las 

pub l i c idades y en el marke t ing . 
La filial brasi lena de Heineken 
p romoc iona la marca p remium 
Kaiser; G rupo Petrópol is se 
asoc ió con la f i rma Weltenburger, 
de A lemania . Y A m b e v (Inveb) 
comerc ia l iza una med ia d o c e n a 
de cervezas espec ia les, c o m o por 
e jemplo Stel la Ar to is de Bélg ica. 

B B I E : iCuál es la posición 
de las asociaciones de cervecerías 
brasilenas respecto a las cervezas 
artesanales? 

Reinold: En pr imer lugar, debe 
resaltarse que no existe n inguna 
asoc iac ión que se o c u p e ún ica 
y exc lus ivamente de la cerveza 
ar tesanal . CervBrasi l , por e jemplo , 
representa espec ia lmente los 
intereses de los grandes g rupos 
cerveceros. C o b r a c e m , a su vez, 
es una asoc iac ión profes ional , 
y no una unión de empresas . 
No obs tan te , la Asoc iac ión de 
la Industr ia de Beb idas Brasi lena 
- A b r a b e - desde hace t i e m p o 
gest iona c o n el gob ie rno una 
reducc ión de la carga impos i t iva 
para las microcervecer ías. 

E m m e l : También d e b e recono-
cerse el va l ioso t rabajo de la 
asoc iac ión de " h o m e - b r e w e r s " 
(cerveceros caseros) Acervas . 

En sus congresos anuales se 
presentan numerosas ponenc ias 
técnicas, se realizan degustac iones 
y compe tênc i as c o n o to rgamien to 
de prémios . 

B B I E : jDe vuelta al punto inicial! 
Adernas de la Brasil Brau, lexisten 
otras plataformas para presenta-
ción de las cervezas artesanales ? 

E m m e l : No muchas . En B lumenau 
se realiza anua lmente , c o m o p ro -
bab lemente ya lo sepa, el "Fest ival 
da Cerveja" , a lgo comparab le en 
a lguna med ida con el Ok tober fes t 
de Mun ich . Adernas existen los 
eventos i t inerantes "Beer Expe-
r ience" y "Mond ia l de la Bière"; 
este ú l t imo se Nevará a c a b o 
este ano en Rio de Janei ro. 

Reinold: Fuera de es to , los 
cerveceros ar tesanales, adernas 
de la Brasil Brau - que en verdad 
es una feria de temas cerveceros 
y de beb idas - deben presentar 
sus p roduc tos en eventos locales, 
c o m o por e jemplo la "Bauern fes t " 
(f iesta de los campes inos) 
en Petrópol is , que c o n m e m o r a 
la inmigrac ión a lemana a Brasi l . 

B B I E : Sr. Emmel, Sr. Reinold, 
muchas gracias por la entrevista, 
(win) • 
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