EXPERIMENTOS SOBRE
LA CULTURA DE LA BEBIDA

Desarrollo del escenario de microcervecerias

en Brasil

En los ultimos cinco afos, en Brasil se inauguraron como minimo 40 nuevas
microcervecerias. Aunque la participacion de mercado de las “microcervejarias”
es aun pequena, gracias a una gama de productos innovadores aumentan

S egun estimaciones de cono-
cedores del ramo cervecero
brasilefio, en el pais hay actual-
mente aprox. 200 microcervecerias
(hogarenas y profesionales).

No se dispone de datos mas
precisos porque muchos de

los osados empresarios pudieron
sostenerse financieramente solo
durante uno o dos anos, y después
cerraron las cervecerias.

Por esta razon, también es

dificil calcular la cantidad neta de
nuevas plantas instaladas después
de 2009, pues algunas marcas
tradicionales como Baden-Baden,
Devassa, Eisenbahn, etc., se
vendieron a grupos cerveceros
como Brasil Kirin (ex Schincariol).
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las ventas y las ganancias.

En este sentido, las estimativas
varian entre 40 y 90 nuevas
microcervecerias.

Si se tiene certeza de que la parti-
cipacion de mercado de todas las
cervecerias “caseras y artesanales”,
con un 0,15%, es extremadamente
pequena. Pero esto también

es valido para las marcas de
cervezas especiales y premium

de las cervecerias grandes,

que por ahora solo tienen

un 5% de la produccion total.
Ambos segmentos, o sea, el
mercado de las cervezas premium
y la oferta de las cervecerias
pequefas, crecen rapidamente.

BREWING AND BEVERAGE
INDUSTRY ESPANOL converso

DORTMUND

con dos expertos del ramo sobre
las posibilidades y riesgos de las
“microcervejarias”: Werner Emmel
trabaja desde hace mucho tiempo
como asesor técnico de cerve-
cerias en Brasilia, y Matthias

R. Reinold, se desempena como
maestro cervecero (VLB Berlin/
TU Berlin), en microcervecerias.

BREWING AND BEVERAGE
INDUSTRY ESPANOL: Sr. Emmel,
Sr. Reinold, en la feria “Brasil
Brau” de este ano, en la degusta-
cion de cerveza “Degusta Beer”
también participaron una serie

de microcervecerias. ¢ Es posible
estimar aproximadamente cuantas
de esas empresas se fundaron

a partir de 20097?




Werner Emmel: En una lista de
Internet se encuentran 40 empresas
de ese tipo, las cuales, después
de la adquisicion en 2007/2008
de marcas tradicionales exitosas
por grupos cerveceros brasilefos,
estan nuevamente disponibles

en el mercado.

Matthias R. Reinold: Probable-
mente esas sean las Unicas
microcervecerias que existen
actualmente. Contando de forma
gruesa y sin considerar las empre-
sas fundadas en 2013, deberian
ser como minimo el doble

de esa cantidad.

BBIE: Ustedes utilizan el término
portugués “microcervejarias”.

¢ Qué exactamente se entiende
bajo esa denominacion?

Reinold: En este grupo pertene-
cen, por un lado, las “cervecerias
caseras” que producen solo para
su propia demanda, y, por otro
lado, las “cervecerias artesanales”,
que también abastecen al mercado.

BBIE: ; Puede mencionarnos
algunas de las nuevas fundaciones
mads conocidas?

Emmel: Sin pretender abarcar
la totalidad, diria que algunas
empresas nuevas, como Bode-
brown, Burgmann, Dortmund,
Fraga, Heilige, Invicta, Opa

o Volksbier, han tenido buena
resonancia en el mercado.

Reinold: Otras fundaciones
nuevas tienen nombres como,
por ejemplo, Hunsrlck, Magnus
Prime o Vera Cruz. Y si se me
permite agregar algunas de las
marcas que yo mismo atiendo,
complementaria la lista con
Dama, Roter y Saint.

BBIE: Los “cerveceros artesanales”
brasilenos, ¢qué tipos de cervezas
elaboran por regla general?

Reinold: Producen tanto cervezas
de baja como de alta fermentacion.
Algunos de los “cerveceros arte-
sanales”, ademas de los tipos Pils,
Lager, Ale, Stout y Weizen (trigo),
también elaboran numerosas
variantes de estas categorias
principales, como por ej. Bock,
Marzen, India Pale Ale, Cerveza
Extra Amarga, Porter, Cerveza
Negra, etc. Incluso se estan
haciendo ensayos de cervezas
artesanales elaboradas con

malta ahumada y sin alcohol.

BBIE: Esta asombrosa diversidad,
¢ es tradicional en Brasil?

Emmel: En verdad, no. Las
microcervecerias brasilefias mas
antiguas al principio servian solo
el tipo Pils en barriles, y general-
mente en un Unico local, pero
daban gran valor a una produccion
segun la ley de pureza alemana.
La cerveza en botellas y las
férmulas de otros paises, como
EE.UU. o Bélgica, se introdujeron
mas tarde.

Reinold: A lo largo del tiempo,
ademas de las férmulas también
se modificaron los ingredientes.
En la gama de productos de las
microcervecerias brasilefias actual-
mente hay también cervezas con

miel, azlcar cande y azucar bruta,
café, chocolate, vino, jengibre,
canela, pimienta, como también
frutas tropicales y extractos

de nueces.

BBIE: Usted menciond el avance
de las formulas de EE.UU. El mer-
cado brasilefio de “cervezas arte-
sanales”, ¢ fue influido por los
desarrollos en EE.UU., o progreso
de forma espontanea y en otras
direcciones?

Emmel: El rapido crecimiento

de las nuevas empresas y marcas
seguramente fue también conse-
cuencia de la observacién del
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exito de los “cerveceros arte-
sanales” americanos y de sus
productos. No obstante, algunas
caracteristicas cuantitativas tam-
bién se desarrollaron espontanea-
mente en Brasil. Y los ensayos
con férmulas de otros paises
seguramente se deben a la difusion
progresiva de las cervezas euro-
peas en la gastronomia brasilefa
y en el comercio minorista.

Los consumidores descubrieron
esos sabores, y los fabricantes
se adecuaron a las nuevas
tendencias.

Reinold: En general, también
puede mencionarse que la estabili-
zacion de la situacion econémica
en los ultimos afos, como también
la mayor capacidad de compra

de marcas premium y de “cervezas
artesanales”, tuvieron una influencia
positiva. Ademas, en sus viajes

al extranjero, muchos brasilefios
conocieron otros tipos de cerveza,
que no solo apagan la sed, sino
que también aumentan el placer
de beber. Esto también condujo

a un aumento del surtido de
ofertas.

BBIE: Por regla general, ¢ quién
esta por detras de las micro-
cervecerias recién fundadas?

¢ Empresas de la industria de
bebidas? ¢ Inversores financieros?
¢ Maestros cerveceros?

Emmel: Ninguno de esos grupos,
en los quiza se piense en primer
lugar. En mi opinion son principal-
mente empresarios que previa-
mente tuvieron éxito econdmico
en otros ramos totalmente ajenos,
y que entonces buscaron otras
oportunidades de inversion.

BBIE: ; Por ejemplo?

Emmel: Por ejemplo, fabricantes
de juguetes, electrodomésticos

o textiles. Estos inversores privados
tenian ya una relacion personal

de muchos anos con los futuros

Matthias Reinold: Los nuevos funda-
dores subestiman los importantes
costes de inversion para una planta
moderna (Foto: Mauricio Arraes)

“cerveceros artesanales” quienes,
a su vez, aportaban el know-how
necesario para la empresa.

BBIE: ; Cudl es el orden de
grandeza de la produccion de
las microcervecerias brasilefas ?

Reinold: Oficialmente esas cifras
raramente se indican. Pero puede
considerarse que la gran mayoria
del total de las 200 microcerve-
cerias brasilefias producen anual-
mente entre 1.200 y 6.000 hecto-
litros. Solo en algunos pocos
casos se ha alcanzado una pro-
duccién de 30.000 hl por afo.

BBIE: ; Cudl es el precio de venta
que pretenden las empresas?

Reinold: El precio final de venta
depende de la capacidad adquisi-
tiva de la region, de los costes

de fabricacion —que para las
cervezas artesanales es natural-
mente mayor que para las cervezas
industriales—y de la carga imposi-
tiva. Por experiencia, diria que

en base a esos criterios de célculo,
el precio de un litro de cerveza

de barril en la gastronomia esta
entre 4 y 10 euros, y para la cer-
veza embotellada en el comercio
minorista (botella desechable

de 0,6 litro) entre 4 y 6,50 euros.
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Werner Emmel:
La alta carga
impositiva
perjudica

al cervecero
artesanal
brasilefio

BBIE: Usted menciond diferen-
cias regionales en la capacidad
adquisitiva. ¢ Esto también influye
en la eleccion del emplazamiento
de las microcervecerias?

Emmel: Sin duda alguna.

La mayoria de las nuevas
fundaciones se realiza siempre
en el sur y sudeste de Brasil,
donde estan ciudades con millones
de habitantes como San Pablo,
Rio y Belo Horizonte, como
también en las regiones de

Porto Alegre (Rio Grande do Sul),
Floriandpolis (Santa Catarina)

y Curitiba (Parana).

Reinold: También se estan
haciendo en el medio oeste de
nuestro pais, como en la capital
Brasilia y en los estados de Goias
y Matto Grosso. Por el contrario,
el norte y el nordeste son aun
“regiones en desarrollo”, aunque
también se hayan realizado
ensayos individuales con
“cerveza artesanal” en ciudades
como Manaus y Fortaleza.

BBIE: ; Como manejan las micro-
cervecerias el alto coste logistico
para la distribucion de sus
productos?

Emmel: Al principio, la mayoria
comercializa en el mercado local

y regional, pero generalmente

no dudan mucho tiempo en ofrecer
sSus cervezas especiales en otras
ciudades grandes de Brasil,

a través de distribuidores.

Reinold: Probablemente, los
primeros oferentes de “cervezas
especiales” se desprendian de
sus inversiones no solo para hacer
caja, sino también porque temian
los altos costes logisticos para

la comercializacion regional

o incluso nacional.

BBIE: ; Cudles son los problemas
principales y las perspectivas
mas interesantes para las micro-
cervecerias brasilenas?

Emmel: El mayor problema
proviene de los distintos compo-
nentes de la carga impositiva total
de un 50 %, que afecta por igual
tanto a las empresas grandes
como pequenas.

Reinold: Tengo la misma opinién.
No obstante, los nuevos funda-
dores subestiman también los
importantes costes de inversion
para el equipamiento de una
planta moderna.

BBIE: ;Y las chances
de las microcervecerias?



Reinold: Comprobadamente

se apoyan en el conocimiento

de que el mercado de cervezas
especiales, por pequefio que aun
pueda ser, crece ininterrumpida-
mente desde hace mas de una
década.

Emmel: Bajo estas circunstancias,
los cerveceros artesanales tienen
una chance importante realizando
experimentos para la creaciéon

de una verdadera cultura de

la bebida. Por esta razén, sobre
todo en el sur de Brasil se encuen-
tran cervecerias pequenas que

en su local principal de ventas
presentan al huésped cartas
separadas de cervezas y de vinos,
y que en diversos locales emplean
también un sommelier de cerveza.

BBIE: ; Como reaccionan las
grandes cervecerias brasilenas
en relacion con la tendencia
hacia “cervezas artesanales”?

Emmel: Para contrarrestar

esta tendencia, casi todas tienen
marcas premium en su gama de
productos, propias o bajo licencia.
Por ejemplo, Brasil Kirin (ex Schin-
cariol) no solo compro Baden-
Baden, Devassa y Eisenbahn,

sino que también las promociona
como marcas propias en las

BEVERAGE
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SIMPLY THE FASTEST.

publicidades y en el marketing.

La filial brasilefia de Heineken
promociona la marca premium
Kaiser; Grupo Petrépolis se
asocié con la firma Weltenburger,
de Alemania. Y Ambev (Inveb)
comercializa una media docena
de cervezas especiales, como por
ejemplo Stella Artois de Bélgica.

BBIE: ; Cudl es la posicion

de las asociaciones de cervecerias
brasilenas respecto a las cervezas
artesanales?

Reinold: En primer lugar, debe
resaltarse que no existe ninguna
asociacion que se ocupe Unica
y exclusivamente de la cerveza
artesanal. CervBrasil, por ejemplo,
representa especialmente los
intereses de los grandes grupos
cerveceros. Cobracem, a su vez,
€s una asociacion profesional,

y NO una unién de empresas.

No obstante, la Asociacion de

la Industria de Bebidas Brasilena
—Abrabe - desde hace tiempo
gestiona con el gobierno una
reduccién de la carga impositiva
para las microcervecerias.

Emmel: También debe recono-
cerse el valioso trabajo de la
asociacion de “home-brewers”
(cerveceros caseros) Acervas.

READYKEGS FROM STOCK.

m Available from stock
m |ndividual embossing

m Starting with small quantities
m Reliable FRANKE quality with 30 years warranty

En sus congresos anuales se
presentan numerosas ponencias
técnicas, se realizan degustaciones
y competencias con otorgamiento
de premios.

BBIE: ; De vuelta al punto inicial!
Ademas de la Brasil Brau, ¢existen
otras plataformas para presenta-
cion de las cervezas artesanales ?

Emmel: No muchas. En Blumenau

se realiza anualmente, como pro-
bablemente ya lo sepa, el “Festival

da Cerveja”, algo comparable en -
alguna medida con el Oktoberfest

de Munich. Ademas existen los
eventos itinerantes “Beer Expe-
rience” y “Mondial de la Biére”;

este Ultimo se llevara a cabo

este ano en Rio de Janeiro.

Reinold: Fuera de esto, los
cerveceros artesanales, ademas
de la Brasil Brau —que en verdad
es una feria de temas cerveceros
y de bebidas— deben presentar
sus productos en eventos locales,
como por ejemplo la “Bauernfest”
(fiesta de los campesinos)

en Petropolis, que conmemora

la inmigracion alemana a Brasil.

BBIE: Sr. Emmel, Sr. Reinold,
muchas gracias por la entrevista.
(win) L]
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